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trategi

Manga foretag har svart att uppna full potential digitalt. Man har ingen resentatlon
som aktivt &ger "webb"” och driver utvecklingen framat systematiskt
o
och datadrivet tillsammans med en langsiktig digital strategi. Nnn eha ll
Spira ar Sphinxlys svar pa den problematiken. Webbyra as a service. es u ltat

Med en smart och for foretaget anpassad digital strategi och webbplats, som tar

hansyn till mojlighet att arbeta med innehall i olika kanaler - kan webbplatsen

|bpande foradlas och utvecklas med specifika mal i sikte, exempelvis att generera na l.ys
forsaljning, fa fler bokade moten, generera leads - stotta upp i salj/
rekryteringsprocesser och mycket mer. SPIRA® GSphinkly AB 2002-2023
Med Spira blir Sphinxly en del av ert team under 12 manader.

Exklusivt samarbete - begriansad tillgang.
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Manga foretag har ingen "dgare” for webben, ingen som proaktivt driver.

For att ta en ledande marknadsposition kravs digital kompetens, innovation och strategi.
Resultat blir OK men uppnar inte full potential.

Reaktivt arbetssatt.

Sphinxly som partner - tar rollen som projektledare for webbplatsen med tydliga mal och en langsiktig plan.
Fokus pa holistisk utveckling (webb, strategi, funnels, optimering) baserat pa vision och matning.
Digital strategi med matning, kreation, implementering och rapportering.

Proaktivt arbetssatt med handlingsplan for att na ekonomiska resultat.
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SPI RA® [Visualisering]
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SPI RA® [Visualisering]
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L.I.LV.S® - Kvadranten for att maximera webbplatsens varde
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= 1) Skapa en vinnande kultur © Direkt/ Indirekt (CTA/mobten)

|dentitet

@ 2) Ta marknadsposition « Saéljtratt / guide

© 3) Bli nischledare - Bade B2B/B2C

© 4) Varumarkesbyggande

© Ge vérde till medlemmar/kunder/anstéllda/partners

Ge Varde

© Guider, videos, dokument, verktyg

@ Inloggning mervéarde/status/datahantering

» Communitybyggande
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UNIKA GARANTIER -

§h; Krossa-konkurrenternal!

Vvart léfte: &r det nagon del av siten som
du (eller vi) uppfattar kan goéras battre, sa
tar vi fram en plan for att implementera
det. Vi arbetar med design, UX/Ul och

pitchar l6pande forslag pa forbattringar.

W Komplett teknisk riskeliminering

100% teknisk trygghet! Om vi inte langre
har mojlighet till drift av er webbplats i
Easyweb s& GER VI ER TILL GANG till

kallkoden och maojligheten att sjalva drifta

(och anpassa) er webbplats pa valfri NET +

MS SQL hosting/server*

Q https./mww.linkedin.com/in/robertedvardsson/

4’ Snabbast vinner!

Vi sakerstaller att du har MINST

i PageSpeed for bade mobil och desktop

- samt en tillgénglighet pa minst %!
En snabb site ar en synlig site. Schemalagd
kontroll + optimering for att aga dina

konkurrenter.

Framtid utan vaxtvark!

Slapp-fri-garanti

Ta over utvecklingen sjalv! Vaxer ni till en
sadan niva att ni har egna utvecklare - sa
kan vi Oppna upp utvecklarlaget at er i
Easyweb - och ni kan sjalva ta over
utvecklingen®™. Dokumentation och

utforliga videoguider finns pa svenska.

& Sov gott - vi finns har for dig

Vi finns dar for dig nar du behover oss. 9-17
ordinarie arbetsdagar + JOUR helger och
kvallar. Direkt atgard och handlingsplan. Du
ska uppleva att vi prioriterar er framgang

parallellt med var egna resa.

P N e

Personligt engagemang och l6pande
avstamningar med Robert Edvardsson
for strategi och planering. Arsvis,

halvarsvis och kvartalsvis.
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FAS 1 FAS 2 FAS 3
Nulagesanalys Rapportering/statistik + rekommendationer Konkurrentanalys + Action plan
Kundférstaelseworkshop + uppféljning Insikter/analys och optimeringsférslag: Google Trends
Sékordsanalys / Sékvolymer Rubriker Analys av beteenden/mdnster (Hotjar)
Genomgang struktur, landningssidor under designprocessen Bilder Inkl férslag pa justeringar / optimeringar
Metadata (Title /Description) Textinnehall A/B-testing utifran insikter samt anpassning
Datainsamling/uppséttning 301-lista Landningssidor Utdkad konverteringssparning + OF
Konverteringssparning Interna l&nkar Genomgang av CTA och erbjudande/formulering
Konfig/installation GA4 Implementeringshjalp Optimeringar av teknik, UX och upplevelse
Konfig/installation GTM Tekniska justeringar/uppféljning: Annonsering - Google Ads
Konfig/installation GSC Optimering fér Pagespeed Alt-texter
Konfig/installation Ahrefs Indexeringsproblem / Felsdkning Strukturerad data
Konfig/installation Accuranker Hantering av ev duplicate content Integrerade rapporter (Easyweb)

Optimering av filstorlekar / Media
Hantering brutna lankar + 404
GSC felmeddelanden + Hantering

Google My Business
Skapa/ uppdatera profil med relevanta bilder/filmer,
utférlig beskrivning med sékord, dppettider, dversyn
generellt samt rekommendationer till kund gallande

ev hantering av recensioner

phinxly.
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UX Optimering (CTA) Ul Optimering (Upplevelse) Integration (3e part verktyg)
Installation analysverktyg (ex Hotjar) Kreativ workshop/brainstormning i team Identifiering av relevanta/passande verktyg
Analys av fléden / flaskhalsar / bouncerate Forslag pa designféradling / utveckling Analys + handlingsplan
Konkurrensanalys (fléden hos konkurrenter) Polering, animering, detaljer - "det lilla extra” Teknisk implementering
A/B-testning (erbjudande, CTA) Ev komplettering av media/illustrationer Testning + uppfdljning
Forslag och implementering Optimering
Rapportering (Matning) Prestanda Tratt, Trappa och floden
Veckobrev med nyckeltal fran webbplatsen Analys Pagespeed / Lighthouse Klona dina processer digitalt (salj, utbildning mm)
Premiumrapporter SEO/trafik kvartalsvis Optimering av kod och media Framtagande av Leadsmagnet + fléden
Schemalagda moéten/synktillfallen f6r genomgang Fels6kning/hantering av flaskhalsar Métning, optimering, placeringar (paid/organic)
av strategi, planering, prioritering och uppféljning/ Fall back-test/hantering fér ev 3e parts fel Fyll pa med oandligt med leads (kvalificerade)
korrigering av mal och vision Ta hand om dina kunder pa ett modernt satt
C) Robert Edvardsson - @i%ﬁ
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Funktionalitet Tillganglighet WCAG Kommunikation
Skraddarsydd anpassning/retainer enl. behov Nulagesanalys / tillganglighet A/JAA/AAA Chat / Chatbot / Kommunicera med fléden
Foradling av funktionalitet och teknik Rekommendation atgarder (handlingsplan) Strategi nyhetsbrev, lead nurturing
Hantering av tekniska konflikter Implementering av atgarder Strategi vardedkning via webbplatsen
Optimering prestanda teknik Kvalitétstestning
Landningssidor / Erbjudanden Strategi Social Media
Strategi, hur kommer man in? WHY: Destination och mal (Syfte och Vision)
Long-format artiklar, blogg, 6vr WHAT: Typ av innehall, mallar / campaign manager
Tydligt riktade erbjudanden med opt-in WHO: Skapande, publicering och uppfdljning
Matchande kampanijer - strategi/genomférande Annonsering vs Organiskt innehall
Leadstrattar vs séljtrattar Contentkalender och frekvens
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n a e I I I a n VD, 0736693497 o Byrachef, 08-50930308 CFO, 0703618046
Robert@sphinxly.se Fredrik@sphinxly.se Erika@Sphinxly.se
Daniel ' Jenny Carro
o - _ ) ) _ Design/ UX Lead Design / UX Analytics Lead
Vi hjalper foretag och organisationer i hela Sverige att
utveckla nya affarsmaojligheter. Vax er webbplats fran en Camilla % Klobber Patrik
hygienfaktor till navet i er salj och marknadsforingskanal. Analylics Lead | Dev Laad Dev Specialist
. . . . . . Alex "Katten" Sara obbyb
Sphinxly ar en privatagd byra som startade sin Developer Developer Developer
verksamhet 2002 i Stockholm. Vi har hogsta
kreditviardighet (AAA) enl. Bisnode Nicklas-b ’ Gabbe Gabbelito ‘ Smil
Developer - Developer Developer
Carro Johan Zarha
SEO / Analytics Dev Dev
Jessica ' Daan Victor
Dev Social Dev
Easyweb-bot K Petter
Al L& Social
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